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In Leidenschaft vereint:
Mazda und BOSE® feiern Jubilaum

= Enge und vertrauensvolle Zusammenarbeit seit 30 Jahren
» Innovative Losungen fiir den perfekten Sound im Auto
= Spannende Videoserie blickt auf Meilensteine zurlick

Leverkusen, 9. Februar 2022: Ein direktes, handliches und komfortables Auto — und dazu ein Audio-
system, das den Innenraum in einen Konzertsaal verwandelt: Fiir Mazda und BOSE® sind das zwei un-
verzichtbare Zutaten fir ein perfektes Fahrerlebnis. Seit 30 Jahren begeben sich der Autobauer und der
Audiosystemhersteller immer wieder auf die gemeinsame Suche nach dem perfekten Sound. Zum Jubi-
[dum ihrer Partnerschaft blicken sie nun auf pragende Modelle und wegweisende Technologien zurtick.

In einer spannenden Videoserie kommen viele Beteiligte von Mazda und BOSE® zu Wort: Sie erinnern
sich an gemeinsam tberwundene Hindernisse und sprechen dartiber, warum Musik beim Fahren so
wichtig ist — und warum es gleichzeitig so schwierig ist, in einem Auto eine gute Akustik zu erzeugen.

Briider im Geiste

Mazda und BOSE® sind seit nunmehr drei Jahrzehnten nicht nur durch den technischen Erfindungs-
reichtum der beteiligten Ingenieure oder den Erfolg der gemeinsam umgesetzten Projekte verbunden.
Das Geheimnis ist vielmehr, dass zwischen den beiden Unternehmen eine Art Seelenverwandtschaft
besteht: die Uberzeugung, dass man neue und unkonventionelle Wege einschlagen muss, um echte
Premiumprodukte zu entwickeln, und dass es sich lohnt, Risiken einzugehen.

Bei Mazda gilt seit jeher der Grundsatz, konventionelles Denken in Frage zu stellen und Dinge anders
zu machen. Herausforderungen hat das Unternehmen immer als Beschleuniger fir den Erfolg verstan-
den: von der Entwicklung des Kreiskolbenmotors, der Mazda zum ersten Sieg einer japanischen Marke
bei den 24 Stunden von Le Mans verhalf, bis hin zum revolutionaren Skyactiv X Benzinmotor, der die
Effizienz eines Dieselmotors mit der Leistung und Fahrbarkeit eines Benziners vereint. Die Herausforde-
rungen mogen sich liber die Jahre gedndert haben — der ,Challenger Spirit” ist geblieben.

Und dieser Geist hat von Anfang an auch das Team von BOSE® beeindruckt. ,Die Chemie zwischen
den Team-Mitgliedern stimmt einfach — das war schon bei unserem allerersten Meeting so und gilt bis
heute”, erzahlt Mike Rosen, der als BOSE® Chefingenieur am Mazda RX-7 der dritten Generation arbei-
tete, dem ersten gemeinsamen Projekt.

Schon damals gab es ganz besondere Herausforderungen: Um den gewlnschten Sound zu erreichen,
mussten die Ingenieure ein Grundproblem von Autos — den begrenzten Platz — [6sen und das 3,6 Meter
lange Rohr des Acoustic Wave® Cannon Systems im Fahrzeugheck unterbringen. Eine Aufgabe, die
schlieflich durch mehrfaches Falten und Biegen gelang.
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Das ist jetzt drei Jahrzehnte her, und seitdem haben die beiden Unternehmen immer wieder iiberzeu-
gende Klanglosungen gefunden: etwa fiir die Roadster-Legende Mazda MX-5, das erste Modell mit
UltraNearfield-Lautsprechern in den Kopfstltzen, und fiir den vollelektrischen Mazda MX-30 (kombi-
nierter Stromverbrauch nach WLTP: 19 kWh /100 km; CO,-Emissionen: O g/km; kombinierter Strom-
verbrauch nach NEFZ: 17,3 kWh /100 km; CO,-Emissionen: O g/km), der dank des fehlenden Ver-
brennungsmotors ganz neue Mdglichkeiten fiir auBergewdhnliches Sounddesign bietet. Gemeinsames
Ziel war dabei stets die perfekte Verbindung zwischen Fahrzeug, Fahrer und Musik.

Beide Unternehmen haben natirlich ihre eigenen Kompetenzfelder, aber es gibt es auch etwas, das alle
Team-Mitglieder teilen. Frederic Hartnick, Manager fiir Fahrzeug- und Elektronikentwicklung bei Mazda
Research Europe, drickt es so aus: ,Bei Mazda und BOSE® arbeiten Menschen mit Leidenschaft.” Mit
einer Leidenschaft fir das Fahren in einem komfortablen und direkten Auto, wahrend gleichzeitig Mu-
sik lauft, die man mag. Und — genauso wichtig — mit einer Leidenschaft, Kunden in aller Welt dieses Ge-
fuhl bieten zu wollen. Auch und besonders dann, wenn der Weg dorthin schwierig ist. Es ist diese Lei-
denschaft fir Spitzenleistungen, die die Zusammenarbeit zwischen Mazda und Bose seit drei Jahrzehn-
ten vorantreibt und auch in Zukunft pragen wird.

Der Anfang: Mazda RX-7

Begonnen hat die auRergewdhnliche Technikpartnerschaft 1991 bei der Entwicklung des Mazda RX-7
der dritten Generation. Seitdem versuchen die beiden Partner immer wieder, den Fahrern und Passa-
gieren in den Innenrdumen von Mazda Modellen die akustischen Details und die emotionale Kraft ei-
nes Live-Konzerts zu vermitteln.

~Autofahren und Musik erzeugen eine Art chemische Reaktion im Kopf*, sagt Ryoji Oe, der damals als
Mazda Ingenieur fur die Akustik im Kreiskolben-Coupé zustandig war. Zusammen mit seinem Entwick-
lungsteam hatte er hohe Standards fir die Audioqualitat im RX-7 gesetzt, doch dafiir brauchte er erst
noch die geeignete Technik.

Dabei stiels Ryoji Oe auf das Acoustic Wave® Cannon System von BOSE®: ein 3,6 Meter langes Rohr
mit einem darin integrierten Hochleistungs-Woofer. Was den Sound anging, war das Basswiedergabe-
system die perfekte Losung, doch es schien unméglich, die lange Lautsprecherréhre im Fahrzeug unter-
zubringen. ,Fiir uns Toningenieure war das eine Herausforderung, die wir einfach annehmen mussten”,
erinnert sich Mike Rosen, leitender Ingenieur BOSE® Automotive Systems. Nach einigem erfindungsrei-
chem Falten und Biegen passte das Rohr in das Fahrzeugheck, ohne Platzangebot und Soundqualitat zu
beeintrachtigen.

Die Basse erwiesen sich anschlieBend sogar als klarer und knackiger als erwartet. ,Die akustische Wel-
lenleitertechnologie lieR die Musik im RX-7 miihelos und leicht klingen”, sagt Rosen. Der Erfolg dieser
Zusammenarbeit markierte den Auftakt einer bis heute andauernden Mission, vielen weiteren Mazda
Modellen einen herausragenden Klang zu verleihen.
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Der Mazda MX-5: Verdeck auf - Sound an

Der Mazda MX-5 ist die lkone im Modellprogramm der japanischen Marke: Wie kein anderes Modell
steht dieser einfache Roadster flr pures Fahrvergniigen und fiir die Einheit von Fahrer und Fahrzeug, die
Mazda mit dem Begriff Jinba Ittai beschreibt. Fiir die beteiligten Fahrzeug- und Akustik-Ingenieure der
beiden Partner bildete der MX-5 allerdings eine besondere Herausforderung. Denn es ist immer eine
knifflige Aufgabe, auch dann eine hohe Klangqualitat zu bewahren, wenn Stimmen und Instrumente
bei gedffnetem Cabriodach gegen Wind und AuBengerausche kampfen.

Fir den MX-5 der dritten Generation, der 2005 auf die StraRen rollte, fanden Mazda und BOSE® eine
Uberzeugende Losung. ,Wir wollten ein Auto bauen, das dir beim Fahren ein Lacheln ins Gesicht zau-
bert”, sagt Matthew Valbuena von Mazda Nordamerika. ,Und wir wollten ein Audiosystem, das dieses
Erlebnis noch verstarkt.” Zunachst installierten sie einen Equalizer, der die Soundeinstellungen automa-
tisch anpasst, wenn das Dach geoffnet wird. Als zweite MaRnahme platzierten sie UltraNearField®-
Lautsprecher in den Kopfstiitzen, die zusammen mit der TrueSpace® Signalverarbeitung fir ein kraftvol-
les und unverfalschtes Surround-Sound-Erlebnis sorgen. Auch in dem kleinen Zweisitzer-Cabrio hat
man dadurch als Horer den Eindruck, als befinde man sich in einem viel groReren Raum.

Hinzu kommt die AudioPilot® Gerduschkompensation von BOSE®: Sie liberwacht kontinuierlich Umge-
bungsgerausche und passt die Wiedergabe automatisch an, wenn sich zum Beispiel Wind- oder Fahr-
bahngerausche andern. Dadurch kann sich der Fahrer auf die Musik und das Fahrerlebnis konzentrie-
ren, ohne dass er selbst Anpassungen vornehmen muss.

Mazda MX-30: Das BassMatch Erlebnis

Den jlingsten Meilenstein ihrer 30-jahrigen Zusammenarbeit haben Mazda und BOSE® bei der neuen
Generation von Mazda Fahrzeugen erreicht. Der Mazda3 von 2019 und die folgenden Modelle eroff-
neten den beiden Partnern die Gelegenheit, das konventionelle Fahrzeug-Sound-Design noch einmal
neu zu denken. Was sie dabei entwickelt haben, kommt seitdem in fast allen neuen Modellen erfolg-
reich zum Einsatz, zum Beispiel im Mazda CX-30 und im Mazda MX-30, dem ersten batterieelektri-
schen Fahrzeug der Marke.

Die Basslautsprecher sind nicht mehr in den Tiren untergebracht, sondern im unteren Bereich der A-
Saulen im FuBraum. Diese Anordnung schafft nicht nur Platz fir groRere Facher in den Tiiren, sondern
tragt auch zu einem kraftvolleren Klangerlebnis bei. Denn die Basse werden nun gleichzeitig von Bo-
den, Spritzwand und AulRenwand reflektiert, so wie in der Ecke eines Raumes. Dieser ,Corner Loa-
ding"-Effekt sorgt fuir eine bemerkenswert wirkungsvolle Wiedergabe der Basse, ohne dass dabei sto-
rende Vibrationen auftreten. Ein weiterer Subwoofer im Heck erganzt den niederfrequenten Sound im
Innenraum.

Ihr volles Potenzial spielt diese BassMatch®-Woofer-Konfiguration im vollelektrischen Mazda MX-30
aus: Unbeeintrachtigt von den Gerauschen eines Verbrennungsmotors kénnen Fahrer und Passagiere
hier noch mehr akustische Details und einen besonders reichhaltigen Sound wahrnehmen.
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Ilhre Ansprechpartner

fur Kundenanfragen:

Mazda Kundeninformationszentrum
+49 (0)2173 -943 121

Zum Kontaktformular

fur Journalistenanfragen:

Annika Heisler, Supervisor Produkt- und Unternehmenskommunikation
+49 (0)2173 - 943 303

aheisler@mazda.de
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