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Presseinformation

CX-7 mit neuem Freundeskreis

,Mazda & Friends”: Prominente Markenbot-
schafter fiir den Mazda CX-7

e Mazda CX-7 Fahrerinnen: Mirja Boes, Eva Habermann, Christina Plate
e Mazda CX-7 Fahrer: Tim Malzer, Klaus J. Behrendt, Wayne Carpendale
e Kooperation zur weiteren Steigerung der Mazda Markenbekanntheit

Leverkusen, 26. Oktober 2007: SUVs fur VIPs - Zum offiziellen Verkaufsstart des neu-

en CX-7 setzt Mazda verstarkt auf prominente Personlichkeiten. Neben Comedy-Lady
Mirja Boes, die bereits seit einigen Wochen begeisterte CX-7 Fahrerin ist, wurden bei
der Zoom-Zoom Xperience am letzten Wochenende auf dem legendaren Salzburgring
zwei weitere SUVs an VIPs Ubergeben: , Tatort”-Kommissar und Schauspieler Klaus J.
Behrendt und TV-Koch Tim Malzer fahren ab sofort ebenfalls den neuen Sportwagen-

SUV aus dem Hause Mazda.

Des Weiteren zahlt Mazda die beiden Schauspielerinnen Christina Plate und Eva Ha-
bermann sowie Schauspielkollege Wayne Carpendale nun zu seinen neuen ,,Freun-
den®. Christina Plate, die bereits privat einen Mazda MX-5 fahrt, findet den neuen
CX-7: ,,super sicher, spritzig und genial komfortabel“. Genauso begeistert zeigte sich
Eva Habermann nach den ersten Runden in ihrem neuen Wagen: ,,Ich fuhle mich in
meinem Mazda wahnsinnig wohl und sicher. Man hat einen super Uberblick iiber das
Geschehen auf der StraBe, der Wagen fahrt sich sehr gut, sieht dazu noch schick aus
und ist geraumig. AuBerdem gibt es auf Wunsch alle erdenklichen Extras, besonders

liebe ich die Bose-Musikanlage.“
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Ziel der Kooperation mit den Prominenten, ist die Steigerung der Mazda Markenbe-
kanntheit sowie die weitere Scharfung des Lifestyle-Anspruchs der Marke, der die
Zoom-Zoom Philosophie des Unternehmens unterstreicht. ,,Mazda & Friends“ flan-
kiert die aktuelle CX-7 Online- und Printkampagne zur Markteinfuhrung des neuen
Mazda Familienmitglieds. Im Rahmen der Zusammenarbeit werden die Mazda Mar-

kenbotschafter den CX-7 als neuen Weggefahrten nutzen.

,ourch ihren aktiven Lebensstil als Schauspieler, Comedian oder TV-Koch passen un-
sere neuen Mazda Markenbotschafter hervorragend zur Marke Mazda und insbesonde-
re zum neuen CX-7, der als lupenreines Crossover-SUV die Vorzuge eines spritzigen

Sportwagens und eines komfortablen SUVs genial miteinander kombiniert - fur einen
modernen, multiaktiven Lebensstil unserer Kunden“, erlautert Dino Damiano, Direk-

tor Marketing bei Mazda Motors (Deutschland) GmbH, die Zusammenarbeit.

Als Botschafter der Marke Mazda und des CX-7 werden die Prominenten unter ande-

rem an PR-Aktivitaten und Events fur die japanische Qualitatsmarke teilnehmen.
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