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Verkaufszahlen auf dem deutschen Pkw-Markt im April 2014

MEZPDI WACHST WEITER GEGEN
LDEN MARK T 7TREND

o Kréftiges Zulassungsplus von 35 Prozent auf 3.796 Einheiten
¢ Mazda CX-5 konnte Absatz nahezu verdoppeln
e Ausbau des Handlernetzes in den ndchsten Monaten

Leverkusen, 5. Mai 2014: Mazda fahrt weiterhin in der Erfolgsspur: Wahrend der deutsche
Pkw-Markt im April 2014 um 3,6 Prozent auf 274.097 Einheiten geschrumpft ist, prasentiert
sich der japanische Automobilhersteller leidenschaftlich anders - und wachst gegen den

Markttrend. 3.796 neu zugelassene Fahrzeuge entsprechen einer Steigerung von 35 Prozent
gegeniiber dem Vorjahreszeitraum, womit die Marke im Monat April der absolute Gewinner
unter den Marken mit mehr als 0,5 Prozent Marktanteil ist.

Angetrieben wurde das Mazda Wachstum von den beliebten SKYACTIV Modellen. ,,Besonders
beeindruckend ist der nachhaltige Erfolg des Mazda CX-5, der sich auch im dritten Jahr nach
Markteinfiihrung grépter Begehrlichkeit erfreut”, erkldrt Bernhard Kaplan, Direktor Vertrieb
bei der Mazda Motors Deutschland GmbH. Der Bestseller konnte seinen Absatz im vierten Mo-
nat des Jahres auf rund 1.400 Einheiten nahezu verdoppeln. Auch der neue Mazda3 verzeich-
nete einen Zuwachs von rund 50 Prozent auf knapp 900 Neuzulassungen. Der Kult-Roadster
Mazda MX-5, der in diesem Jahr seinen 25. Geburtstag feiert, konnte sich ebenfalls um 56

Prozent gegeniiber dem Vorjahreszeitraum verbessern.

Auch in den ersten vier Monaten des Jahres ist Mazda deutlich starker gewachsen als der
deutsche Markt, der um 2,9 Prozent auf 985.850 Einheiten zugelegt hat: Der japanische Au-
tohersteller Gbergab von Januar bis einschlieflich April 3.987 Modelle mehr in Kundenhand
als noch im Vorjahreszeitraum. Insgesamt verzeichnete Mazda mit 19.085 Neuzulassungen
einen Zuwachs von 26,4 Prozent gegeniliber dem Vorjahr und erzielte einen Marktanteil von
1,94 Prozent. ,Diese Steigerung ist nicht nur ein Erfolg der neuen Modelle mit KODO Design
und SKYACTIV Technologien, sondern auch ganz wesentlich dem Einsatz und dem Engage-
ment der Mazda Handler und deren Mitarbeiter zu verdanken”, so Josef A. Schmid, Geschafts-
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fliihrer von Mazda Motors Deutschland. ,,Auch der hochwertige Modellmix und ein Privatkun-
denanteil von knapp 50 Prozent sind besonders positiv fiir die Mazda Partner.”

Das Mazda Handlernetz besteht derzeit aus 455 Stitzpunkten (398 Handler). Aktuell gibt es
noch rund 30 offene Gebiete; mit Ausnahme von sieben Standorten (unter anderem Béblin-
gen, Kirchheim, G6ppingen, Wiesbaden, Bamberg, Siegburg und Villingen-Schwenningen) wer-
den Uberall weiterfiihrende Gesprache mit interessierten Betrieben gefiihrt. In den nachsten
Monaten gehen gleich sechs neue Mazda Vertragspartner in Deutschland an den Start: das
Autohaus Asbree in Vechta, das Autohaus Briiggemann in Osnabriick, das Autohaus Epple in
Leonberg, das Autohaus Bégl in Neumarkt, das Autohaus Hoénigk in Oranienburg, das Auto-
haus Huber in Pfarrkirchen /Eggenfelden und das Auto-Team in Albstadt.

Zahlen basieren auf KBA und internen Quellen (April 2014)
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