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Der neue Mazda CX-6e: Japanisch inspirierter Innenraum fiir
das Zeitalter der Elektromobilitat

* Innenraum des Mazda CX-6e (Energieverbrauch kombiniert: 18,9-19,4 kWh /100 km;
CO,-Emissionen kombiniert: 0 g/km, CO,-Klasse: A) gepragt von grof3ziigigem Raumge-
fuhl, hochwertigen Materialien und intuitiver Bedienung

=  Farb- und Materialwelt tief in japanischen Gestaltungsprinzipien verwurzelt

= Vollelektrischer Crossover rollt im Spatsommer 2026 zu den Mazda Partnern

Leverkusen, 27. Mai 2026: Mit dem neuen vollelektrischen Mazda CX-6e prasentiert Mazda eine

neue Interpretation des automobilen Innenraums: ein Interieur, das fortschrittliche Elektrofahrzeug-Ar-
chitektur mit japanischer Asthetik, praziser Handwerkskunst und einem ausgepragten Sinn fiir All-
tagstauglichkeit verbindet. Damit ubertragt Mazda den Anspruch, mit dem Mazda CX-6e Elektromobi-
litat in ihrer kunstvollsten Form zu gestalten, konsequent auch in den Innenraum. Das Design des
neuen Crossover wurde dabei mafgeblich vom Team des Design- und Entwicklungszentrums von Ma-
zda Motor Europe in Oberursel bei Frankfurt a. M. gepragt.

Im Zentrum des Innenraumkonzepts steht die Uberzeugung von Mazda, dass sich Qualitit nicht allein
im ersten Eindruck zeigt, sondern in der taglichen Nutzung erfahrbar sein muss. Deshalb legte das Ma-
zda Design-Team bei der Gestaltung des Innenraums des Mazda CX-6e nicht nur Wert auf die visuelle
Wirkung der Materialien, sondern ebenso auf ihre Haptik, ihre Langlebigkeit und ihre Bestandigkeit im
Alltag. Sorgfaltig ausgewahlte Oberflachen und prazise ausgefiihrte Details schaffen eine hochwertige,
konsistente Anmutung und unterstreichen den Anspruch, Raffinesse, Nachhaltigkeit und dauerhafte
Qualitat in Einklang zu bringen.

Die Gestaltung des Innenraums folgt der japanischen Philosophie ,ma* die den leeren Raum zwischen
Objekten betont und dabei die bewusste Wirkung von Ausgewogenheit und Leere verbindet. Im neuen
Mazda CX-6e fiihrt dieser Ansatz zu einem klaren, aufgeraumten und einladenden Interieur. Dieses
strahlt Ruhe aus und vermittelt zugleich ein grofRziigiges Raumgefiihl. Dabei zeigt sich im gesamten In-
nenraum der japanische Geist der Marke und ihres Designs. Silberne, halbmatte Akzente, Sitzbezlige
aus Maztex' und die gldanzende Mittelkonsolenabdeckung bilden hochwertige Beriihrungspunkte. Das
groBziigige Raumgefihl wird in der Ausstattung TAKUMI PLUS durch einen beleuchteten, fligelférmi-
gen Streifen, der sich Uber die gesamte Breite des Armaturentragers erstreckt verstarkt.

Im Mittelpunkt der Entwicklung der Innenraumarchitektur des neuen vollelektrischen Crossover stan-
den Klarheit, intuitive Bedienbarkeit und ein moglichst ablenkungsarmes Fahrerlebnis. Anzeigen und
Bedienelemente sind logisch angeordnet und unterstiitzen eine natiirliche Interaktion zwischen Fahrer
und Fahrzeug. Gleichzeitig ermoglicht das vereinfachte Layout ein groRRzligiges Raumangebot fiir Front-

' Mazdas Alternative zu Leder: langlebig, leicht zu reinigen und fiir Komfort entwickelt.
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und Fondpassagiere. So entsteht ein Innenraum, der sowohl im urbanen Alltag als auch auf langeren
Reisen mit Komfort, Ubersicht und Funktionalitit iiberzeugt.

+Mit dem Mazda CX-6e war es unser Anspruch, einen Innenraum zu schaffen, der sich auch im Zeital-
ter der Elektrifizierung beseelt, warm und zutiefst menschlich anfiihlt”, sagt Jo Stenuit, Design Director
von Mazda Motor Europe. ,Markante Proportionen und klar modellierte Flachen bringen den innovati-
ven Charakter des Fahrzeugs zum Ausdruck, wahrend Materialien und Details bewusst so gestaltet wur-
den, dass sie Berilihrung und Interaktion férdern. Das Ergebnis ist ein Interieur, das modern und pro-
gressiv erscheint, zugleich aber ruhig, einladend und unverkennbar Mazda bleibt".

,Die Elektroplattform hat uns die Moglichkeit gegeben, den Innenraum vollstandig neu zu denken®, er-
ganzt Filip Boshevski, Lead Interior Designer bei Mazda Motor Europe. ,Unser Fokus lag auf Raum,
Klarheit und intuitiver Nutzung, um den Erwartungen europdaischer Kunden in jeder Hinsicht gerecht zu
werden.”

Auch die Farb- und Materialwelt des Mazda CX-6e ist tief in japanischen Gestaltungsprinzipien verwur-
zelt. Ziel war es, ein Interieur zu schaffen, das modern, ruhig und zeitlos wirken — und zugleich eine
emotionale Verbindung zum Fahrer herstellt. Durch das sorgfaltige Zusammenspiel von Farbténen, Tex-
turen und Licht entsteht eine Atmosphare, die Wohlbefinden und Entspannung férdert und den hoch-
wertigen Charakter des Fahrzeugs subtil unterstreicht.

Fir den Innenraum stehen drei Ausfiihrungen zur Wahl:
e Maztex' Weil mit hellgrauem Dachhimmel (TAKUMI)
e  Maztex' Schwarz mit schwarzem Dachhimmel (TAKUMI)
e Maztex' zweifarbig Amethyst und Weil mit schwarzem Dachhimmel (TAKUMI PLUS)

.Unser Ziel war es, ausgewogene Farbkombinationen mit zeitloser Wirkung zu entwickeln®, erklart
Alena Gersonde, Senior Designer Colour & Material Design von Mazda Motor Europe. ,Durch die pra-
zise Abstimmung von Farben, Materialien und Licht entstand ein Innenraum, der Ruhe und emotiona-
les Wohlbefinden unterstiitzt und zugleich Mazdas japanisches Erbe in einen modernen elektrischen
Kontext Ubersetzt. Eine zentrale Inspiration fir die Kontraste war die japanische Kunst — insbesondere
die Arbeit von Hiroshi Senju, die unsere Farbstudien maRgeblich gepragt hat.”

Mit dem Mazda CX-6e, der im Spatsommer 2026 ab 49.990 Euro zu den Mazda Partnern in Deutsch-
land rollt, zeigt die japanische Marke eindrucksvoll, wie sich Elektromobilitat, Handwerkskunst und Be-
nutzerorientierung zu einem stimmigen Gesamterlebnis verbinden lassen. Das Ergebnis ist ein grof3zii-
giger, intuitiv gestalteter Innenraum mit starkem européaischem Einfluss, der zugleich fest in der Design-
tradition von Mazda und gleichzeitig in japanischer Asthetik verwurzelt bleibt.

' Mazdas Alternative zu Leder: langlebig, leicht zu reinigen und fiir Komfort entwickelt.

Seite 2



MAZDA MOTORS DEUTSCHLAND - PRESSE-INFORMATION
Ilhre Ansprechpartner

fur Journalistenanfragen:

Christoph Volzke, Supervisor Produkt- und Unternehmenskommunikation
+49 (0)2173 - 943 303

cvoelzke@mazda.de

fur Kundenanfragen:

Mazda Kundeninformationszentrum

+49 (0)2173 - 943 121

Zum Kontaktformular
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