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GroBes Handlerinteresse an der Marke Mazda

ERFOLGREICHER START FUR
NEUES M3ZDS HANDLERNETZ

¢ Neue und bestehende Handler sind von Mazda iiberzeugt
¢ Hohe Investitionsbereitschaft in Neu- und Ausbauten von Autohdusern
e Weitere geeignete Partner fiir interessante Standorte gesucht

Leverkusen, 15. November 2012: Die zum 1. November 2012 in Kraft getretene neue Struktur
des Mazda Handlernetzes in Deutschland sorgt fir ein gropes Interesse neuer Handler an der
Marke Mazda. Auch in den Augen der bereits bestehenden Handler gewinnt Mazda als Marke,
mit der man langfristig erfolgreich arbeiten kann, immer weiter an Attraktivitat. Dies lasst
sich an zahlreichen Neubauten und Erweiterungen bestehender Betriebe sowie am Start vieler
neuer Handler ablesen.

~Nach der Umstellung auf die neue Netzstruktur herrscht nun Klarheit bei Vertragen und
Margen”, sagt Bernhard Kaplan, Direktor Vertrieb der Mazda Motors Deutschland GmbH. , Mit
der neuen Struktur hat Mazda als verlasslicher Partner der Handler eine hohe Planungssi-
cherheit geschaffen, die Investitionen in die Betriebe beglinstigt. Mazda Partner planen heute
rund 20 Millionen Euro an Investitionen in neue Betriebe. Zudem verlangt Mazda keine {iber-
triebenen Standards und behdlt damit sowohl das Interesse der Handler als auch das Wohl der
Kunden im Blick.” Dariiber hinaus fiihrt die mit der Umstellung verbundene Reduzierung der
Netzdichte dazu, dass viele Mazda Standorte durch gréf3ere Abdeckungsgebiete an Attraktivi-
tat gewinnen.

.Die grofe Nachfrage und Investitionsbereitschaft der Handler zeigt, dass die bestehenden
und neuen Mazda Partner von den Erfolgsaussichten und der Markenstrategie (iberzeugt
sind”, sagt Josef A. Schmid, Geschaftsfliihrer der Mazda Motors Deutschland GmbH. ,,Wir
freuen uns sehr liber diese Entwicklung und darauf, gemeinsam mit dieser hochmotivierten
Handlerschaft die grundlegende Erneuerung unserer gesamten Modellpalette in Angriff zu
nehmen."
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~Aus unserer Sicht ist der Zeitpunkt ideal, um in das Geschaft mit Mazda einzusteigen”, sagt
Michael Lang, Inhaber des Karlsruher Autohauses Lang Automobile GmbH, das die Marke ab
Januar neu ins Programm aufgenommen hat. ,Mazda ist eine wichtige Erganzung fiir unser
Portfolio, um ein zweites Standbein aufzubauen und unsere Ertragslage zu verbessern."

Zu den Mazda Handlern, die zusatzliche Standorte libernehmen, zahlen das Autohaus Bott-
cher in Zwickau, Autohaus Freund in Fischbach, Autohaus Koch & Hermann in Kéthen, Auto-
haus R6mhild in Rodgau und Auto Becker in Rhede. Neu in der Mazda Familie sind beispiels-
weise Autohaus Kuhimann in Wuppertal, Autohaus Miiller & Remsing in Bochum, Autohaus
Elstner in Jena, Autohaus Lang in Karlsruhe, Autohaus Ehrlich in Aschaffenburg, Moll Auto-
mobile in Aachen und Diiren sowie Autohaus Regett in Soest. Alle neuen Handler haben be-
reits angekiindigt bzw. begonnen, neue Hauser oder Ausstellungsrdume zu bauen.

Insgesamt umfasst das deutsche Vertriebsnetz nun 446 Standorte. Mit zwdéIf weiteren Hand-
lern steht Mazda kurz vor dem Abschluss einer Absichtserklarung (Letter of Intent) fiir eine
kiinftige Partnerschaft. Zudem ist eine Reihe von Mazda Partnern dabei, geeignete Autohdu-
ser fir die Besetzung neuer Standorte zu finden. Dariiber hinaus sucht Mazda noch weitere
Héandler fir interessante Standorte mit hohem Potenzial und begriifft jede Anfrage von Mazda
Partnern und bislang markenfremden Handlern.

Derzeit gibt es unter anderem noch folgende Open Points, von denen die Mehrheit innerhalb
der nachsten zwei bis drei Jahre geschlossen werden soll: Miinchen-Sid, Freiburg, Hamburg-
Harburg, Norderstedt, Delmenhorst, Kiel-Siid, Berlin-Pankow, Berlin-Siid, Walldorf, Waiblingen,
Saarlouis, Wiesbaden, Koblenz, Miinster-Nord, Leonberg, Villingen-Schwenningen, Kirch-
heim/Teck, Liinen, Herford, Hanau, Bad Oeynhausen, Minden, Itzehoe und Erding.
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Karin Lindel ' .
Referentin Presse- und Offentlichkeitsarbeit 4

Tel.: 02173.943.303 -

E-mail: klindel@mazda.de MAZDA IN DEUTSCHLAND

Seite 2 |


mailto:klindel@mazda.de�

	UGroßes Händlerinteresse an der Marke Mazda
	Erfolgreicher Start für  neues M{zd{ Händlernetz


